ENTREVISTA -3 MAGNUS ERHLAND | "EL INTERIORISMO AUMENTA LA AUTOESTIMA”

Cal

Exp ansion

d>SAS

y estilo de vida

8 de marzo de 2024
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La villa de
vacaciones de
Sissi Emperatriz

-+ TENDENCIA

-+ MERCADO

El lujo comprala
Quinta Avenida
de Nueva York

La recuperacién de una técnica ancestral

ALTA GAMA QUE PIDE EL COMPRADOR

Redefinir la exigencia

Casa moderna con vistas al mar y a la Catedral en Mallorca
Propiedad excepcional ubicada en una calle muy demandada de Son Vida, una ubicacién
estratégica en las afueras de Palma con tres campos de golf, dos hoteles de cinco estrellas
y cerca de numerosas playas. La zona posee servicio de vigilancia 24 horas. Tiene siete
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La ubicacion mas exclusiva,

que ofrezca un entorno
privado y seguro,
es una peticiénineludible

habitaciones y siete bafios, distribuidos en tres plantas y cuenta con piscina al aire liore

y bodega. Vende Sotheby's International Realty por 12,5 millones de euros.

SoniaMora. Sevila

Exclusividad, personalizacion, tec-
nologia, ubicacion. Estos son solo al-
gunos de los conceptos més deman-
dados por los compradores de vi-
vienda de lujo en Espaiia, una clien-
telaexigente y sofisticada a cuyos re-
querimientos prestan maxima aten-
cién promotores, arquitectos y
profesionales inmobiliarios especia-

Disefio, vistas,
elegancia y materiales
nobles no escapan
a las exigencias

lizados en el segmento del residen-
cial prémium, que sigue disfrutando
de unmercado présperoy dinamico.

Desde VIVA Sotheby’s Internatio-
nal Realty, su CEO, Paloma Pérez
Bravo, subraya que “la ubicacion se
destaca como la prioridad funda-
mental. Se busca principalmente en
urbanizaciones exclusivas que ofrez-
can un entorno privado y seguro,

compartido con vecinos distingui-
dos. La proximidad a lugares emble-
maticos, vistas impresionantes, asi
como la conveniencia de acceder a
restaurantes gourmet, clubes de golf
y centros de compras de lujo, consti-
tuyen elementos clave en la decision
de comprade estos clientes”.

Pasa a la pagina 2 >
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Yope. Fzbricadas con 100% cera de
soja, con un punto de fusién més
bajo que la cera convencional

(no alcanza temperaturas tan altas
y emite poco humo), las velas
perfumadas de Yope ofrecen hasta
50 horas de esencia acogedora.

-+ Unacitaconelarte y
el disefio en Las Ventas

MIAD. La Plaza de Toros de las Ventas en Madrid
acoge hasta el 17 de marzo Madrid Inside Art &
Design (MIAD), una cita donde el publico encontrara
las Ultimas tendencias en diserio de interiores tanto
en el 4rea residencial como en ‘contract. En total y
repartidas en 30 espacios, se concentran durante
estos dias mas de 150 marcas que combinan arte,
disefioy arquitectura. El foco de esta edicion
también estaré en la innovacién tecnoldgica, pero sin
perder de vista la artesania de calidad.
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Cincuenta horas de esencias acogedoras

Estan disponibles (24,95 euros)

en cuatro aromas, desde la frescura
de la de Verbena, lima y bergamota;
alaintrigante de Higuera, hojas de
grosellay flores; la dulce de Vainilla,
azahary ylang-ylang; o la sensual
de Incienso, ante y frambuesa.

Laufen. Perfiles rectangulares y con
exteriores suaves, acabados con
brilloy mate y fuerte presencia de los
colores blanco, negroy grafito son
algunas de las sefias de identidad de
Medea, la tiltima coleccion del
disefiador suizo Peter Wirz para este

ENTREVISTA MAGNUS ERHLAND, DISENADOR

“El interiorismo AUIMENta la autoestima”

Sastre, patronista, decorador
de escaparates, disefiador de
moda... Magnus Erhland
aprovecha cada oportunidad
creativa. Dos hoteles en
Mallorca llevan su firma

Emelia Viafia. M acric

Se podriadecir que Magnus Erhland
ha desarrollado casi toda su vida
profesional en el sector de la moda
~de hecho, se formé como sastre y
patronista, pero empez6 a trabajar
enunatiendade modaen Estocolmo
como decorador de escaparates y
cred la primera y unica tienda con-
ceptual de Levi’s 501 del mundo-. Al
menos asf lo dice su curriculum, que
destaca Diesel como uno de sus em-
pleos habituales ~ha concebido las
colecciones masculinas de dicha
marca durante varios afios—, pero el
sueco es Una mente inquieta que no
piensa en un sector concreto sino en
oportunidades creativas y trabajar
eneldisefiodelos hoteles El Lloreng
Parc delaMary El Viceng de la Mar,
ambos en Mallorca, lo era. Propie-
dad de Nybau Hotels, ambos estin
inspirados en los colores, los sabores
vy los olores del Mediterraneo. Su in-
teriorismo, también.

—No era su primeravez en el sector
hotelero, ya que es el autor del di-
sefio del Hotel Pelican en Miami

Personalidad. Erhland crea espacios tinicos mezclando materiales, técnicas y estilos.

Beach, inaugurado en1994. ;Cémo
definiria su trabajo?

Busco lo perfecto; jugar con lo re-
conocible poniéndolo en nuevos
contextos, desafiando lo convencio-
nal; y mezclar materiales, texturas,
superficies, métodos de trabajo, esti-
los, colores y proporciones, pero que
todo se veanatural.

—La vista es un sentido importante
ensus trabajos.

Quiero que el observador descu-
bra constantemente nuevos detalles,
que haya algo interesante en lo que
posar lavista. Miestilo es amplio, de-
tallado e impredecible.

—En realidad, eso se parece poco a
unestilo definido.

No sé si puedo decir que tenga un
estilo; creo que cada trabajo debe ser
unicoy paraello hay que aprovechar
las oportunidades, caracteristicas y
cualidades que el proyecto ofrece y
merece. Es posible encontrar un hilo
conductor y una firma especial en
mis proyectos en la forma en que
mezclo sin miedo y libremente cosas

clasicas y contemporaneas, en un
contexto que sorprende, sin perder
las raices del pasado, pero dando un
toque atractivo y fresco. Se trata de
crear un espacio conun cardcter mo-
dernoy distintivo.

—¢Es cadavez mas dificil disefiar al-
goquesorprendaal cliente?

No, no lo creo, mi cerebro es una
biblioteca llena de ideas que quieren
cobrar vida. No veo mas que oportu-
nidades para seguir creando nuevos
interiores interesantes.

-¢Como deimportante es el disefio
en la experiencia que percibe el
huésped?

El interiorismo es importante pa-
ralaexperiencia general, ya que crea
un ambiente agradable, calido, aco-
gedor, interesante e inspirador don-
de el huésped puede sentirse relaja-
do y cémodo. Estas cosas juntas au-
mentan su autoestima y le hace sen-
tir que tomo6 la decision correcta a la
horade elegir hotel.

-El arte es un elemento destacado
ensustrabajos.

No vale cualquier tipo de arte. Ca-
si todo lo que incluimos esta hecho a

El disefio de El Lloreng Parc de la Mar y El Viceng de la Mar se inspira en el Mediterraneo.
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- Para viviendas y hoteles de cinco estrellas

fabricante especializado en el bafio
desde hace mas de 130 afios. Ideada
tanto para viviendas como para
hoteles de cinco estrellas, la nueva
linea de Laufen ofrece lavabos,
inodoros, bidés y griferias, ademas
de una gama de mobiliario.

medida del sitio en el que se vaaubi-
car, encargado por mi a fotografos o
artistas que siguen mis instruccio-
nes. También, incorporo piezas que
yo mismo he disefiado o que reciclo
paraincorporarlas al proyecto.
-¢Qué tendencias hay en el sector
delinteriorismo?

Hay tantas que prefiero trabajar
de acuerdo con mi propia cabeza, ya
que las tendencias a menudo no son
muy duraderas. Me gusta crear en-
tornos tnicos que perduren en el
tiempoy asi contribuir también a un
mundo mas sostenible.

—¢Esti cambiando precisamente la
sostenibilidad el sector del disefio?

Todos debemos hacer lo posible
para trabajar de una manera mas
sostenible. Hoy es bastante facil co-
laborar con productores de materia-
les y muebles que tengan una estra-
tegia responsable, incluso reutilizar
materiales y generar menos desper-
dicios. A veces debes ser un poco fle-
xible y adaptarte a ciertas circuns-
tancias. Incluso si sabes que otra op-
cion habria sido mejor tienes que
pensaren el usoque se levaadar.



